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Cel Portalu Komunikacji Produktowej

Wraz ze zmieniajgcym sie prawem,
przedstawianie informacji

w sposob jasny, spojny i zgodny

Z przepisami Staje S|Q jeszcze o \F/’Vfggzg’ct(ggsnmunlcatlons Portal

CooperVision'

bardziej istotne.

« Jasne i doktadne informacje
o produktach majg kluczowe
znaczenie dla promocji marek.

 Wymogi regulacyjne dotyczgce
materiatow marketingowych
nieustannie sie zmieniaja.

 Klienci potrzebujg tatwego i szybkiego
dostepu do zatwierdzonych tresci,
ktore sg zgodne z przepisami.
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O Portalu Komunikacji Produktowej

Nowy, ogéinodostepny portal
internetowy, na ktérym mozna znalez¢
najnowsze, zatwierdzone opisy
produktow i materiaty graficzne @ Weconerote

Coo pe rVision. «evir Product Communications Portal

* Dostep do opisow produktow, zdjec
opakowan i materiatow graficznych.

* Na biezgco aktualizowany
o zatwierdzone tresci.

« Umozliwia potgczenie historii marki
klienta z zatwierdzonymi, podstawowymi
opisami przedstawiajgcymi cechy
| zalety produktow.

* Nie wymaga logowania.
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O Portalu Komunikacji Produktowej

Wygoda

« Jedno miejsce dla wszystkich
materiatow.

» Dostep w kazdym momencie.

o Welcome to the
wsesr Product Communications Portal

Spojnosé
* Opisy produktow zgodne
z dokumentacjg techniczna.
» Silna baza dla tresci o marce klienta.

» Tresci dostepne w jezyku lokalnym.

ed CooperVision customel u\ y e-sto, p-shopfof | app! rovedkey
n brand and produc mak ing a lick on a brand below for approved assets.

Zgodnosc¢*
« Twierdzenia i opisy poparte zrodtami.

« Zweryfikowane pod kgtem zgodnosci
ze standardami regulacyjnymi.

*Klienci powinni nadal sprawdzac¢ i upewnia¢ sie, ze wszystkie materiaty marketingowe sg zgodne z przepisami dotyczgcymi reklamy i marketingu obowigzujgcymi w ich branzy oraz
na ich rynku.
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Jak korzystac z portalu — w 4 prostych krokach

1. Wejdz na portal korzystajac z linku dostepu: 3. Z rozwijanej listy wybierz ,Approved Market of Use” (dla
Portals - Customer Product Communications Portal Polski -> ,EU: Poland”) i rodzaj produktu ,CooperVision
Nie potrzebujesz hasta ani kodu dostepu. Products” (np. ‘§phere’). - -_

o \Igvrec!':ccci)sgtt %tohsnmunications Portal Product Narratives

4. Wybierz ikone ,Pobierz” & i potwierdz. Powtorz dziatanie
dla wszystkich materiatéw, np. zdjec.

S o~ E——————

MyDay 0" <

CoaperVision Products: Sphere X

CooperVision

Welcome to the MyDay* port
Here you can access and e re all

e al avatiladl 5"“ é
MIS|ght

:Iaritl day 5 . 3

% Please follow these instructions when searching for assets:
Step 1: First, fiter by your local market
Step 2: Then filter by product brand

ﬁ Step 3: Click the download icon on the asset o save to your desklop DNK_Product Nﬂmlivw
= -’76
| é B select <& 4

01:29.17

UWAGA: Docelowo Portal wyswietla sie w jezyku angielskim, ale mozna zmieni¢ jezyk na polski z poziomu przegladarki - wéwczas wszystkie tresci, ktore sg tekstem a nie obrazem, zostang
automatycznie przettumaczone. Wystarczy w ustawieniach przegladarki (Edge i Chrome: trzy kropki w prawym gérnym rogu) wybra¢ opcje Translate / Ttumacz i wybra¢ pozadany jezyk.
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https://www.coopervisiondam.com/portals/ms7ovzlf/CustomerProductCommunicationsPortal#be7a7666-fd92-4b4b-899b-6979bc823722
https://www.coopervisiondam.com/portals/ms7ovzlf/CustomerProductCommunicationsPortal#be7a7666-fd92-4b4b-899b-6979bc823722
https://www.coopervisiondam.com/portals/ms7ovzlf/CustomerProductCommunicationsPortal#be7a7666-fd92-4b4b-899b-6979bc823722

Jak korzystac z opisow zamieszczonych na portalu
— na podstawie marki nalezacej do CooperVision

Ponizej przedstawiono przyktadowy tekst i zdjecia produktéw, ktore mozna wykorzysta¢ w takich materiatach jak strony internetowe, plakaty itp.
UWAGA: To jest przyktad wykorzystania opisu marki — prosimy o korzystanie z rzeczywistych narracji produktowych dostepnych na samym Portalu.

MyDay®

Jednodniowe silikono-hydrozelowe soczewki kontaktowe dla krétko- i nadwzrocznych
uzytkownikdéw.
Wyjatkowe widzenie i niesamowity catodniowy komfort dla uzytkownikow poszukujgcych

soczewek kontaktowych o wysokiej wydajnosci na dtugie, wymagajace dni-*123 My .
L daily disposable
Cechy i Korzysci |

+ Niesamowity catodniowy komfort?

) P @ CooperVision'
« Czyste, wyrazne i ostre widzenie? . 0 © "
« Woysoka przepuszczalnos¢ tlenu dla czystych i biatych oczut+2 /A . ﬁ ® ®
+ Blokowanie promieniowania UV pomaga chroni¢ oczy przed szkodliwym dziataniem A N
promieni UV$

*Vs. DAILIES TOTAL1®, PRECISION1®, ACUVUE® OASYS MAX 1-Day, ULTRA® One-Day.

T Wysoka transmisja tlenu promuje czyste, biate oczy.

1 W poréwnaniu do 1 DAY ACUVUE® MOIST i DAILIES® AquaComfort Plus®.

§ Soczewki kontaktowe blokujace promieniowanie UV zapewniajg ochrone przed transmisjg szkodliwego promieniowania UV do oka, ale nie zastepujg okularéw ochronnych pochtaniajgcych promieniowanie UV, takich jak gogle lub okulary przeciwstoneczne pochtaniajace promieniowanie UV, poniewaz nie
zakrywajg catkowicie oka ani jego okolic. Nalezy kontynuowa¢ noszenie okularéw pochtaniajgcych promieniowanie UV zgodnie z zaleceniami specjalisty.

Zrédta:

1. Dane wiasne CVI 2015, 2021, 2023 i 2023. Badania kliniczne soczewek MyDay® w poréwnaniu do soczewek DAILIES TOTAL1® n=22 (podziat -0,09 vs -0,10 p=0,624), PRECISION1® n=35 (podziat -0,14 vs -0,14 p=0,90, 1 tydzien -0,14 vs -0,15 p=0,14), ACUVUE® OASYS MAX 1-Day n=68 (podziat-0,10
vs -0,11 p=0,22, 1 tydzien -0,10 vs -0,10 p=0,25), i ULTRA® One-Day n=64 (podziat -0,04 vs -0,04 p=0,79, 1 tydzien -0,04 vs -0,04 p=0,54).

2.Dane wiasne CVI 2024.

3.P.Cho. Daily disposable lenses: The better alternative. CLAE. 2012. Part 1.9.
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Jak korzystac z opisow zamieszczonych na portalu
— na podstawie marki wtasnej klienta

Ponizej przedstawiono przyktadowy tekst i zdjecia produktéw, ktore mozna wykorzysta¢ w takich materiatach jak strony internetowe, plakaty itp.
UWAGA: To jest przyktad wykorzystania opisu marki — prosimy o korzystanie z rzeczywistych narracji produktowych dostepnych na samym Portalu.

MyBrand™ EveryDay

MyBrand to soczewki kontaktowe dla oséb, ktére chca w petni wykorzysta¢ kazdy dzien.

Jednodniowe silikono-hydrozelowe soczewki kontaktowe dla krotko- i nadwzrocznych uzytkownikow.

ARe=Ca R ass =3 FP>rae_ael i~

Wyjatkowe widzenie i niesamowity catodniowy komfort dla uzytkownikéw poszukujgcych soczewek
kontaktowych o wysokiej wydajnosci na dtugie, wymagajace dni.”*23

- Niesamowity catodniowy komfort? MyBrand

« Czyste, wyrazne i ostre widzenie?
« Woysoka przepuszczalnos¢ tlenu dla czystych i biatych oczuf+2
+ Blokowanie promieniowania UV pomaga chroni¢ oczy przed szkodliwym dziataniem promieni UV$

MyBrand EveryDay

30 lenses

Zapytaj, w jaki sposob soczewki kontaktowe MyBrand™ EveryDay moga poméc Ci w petni
wykorzystaé¢ kazdy dzien.

*Vs. DAILIES TOTAL1®, PRECISION1®, ACUVUE® OASYS MAX 1-Day, ULTRA® One-Day.

T Wysoka transmisja tlenu promuje czyste, biate oczy.

1 W poréwnaniu do 1 DAY ACUVUE® MOIST i DAILIES® AquaComfort Plus®.

§ Soczewki kontaktowe blokujgce promieniowanie UV zapewniajg ochrone przed transmisjg szkodliwego promieniowania UV do oka, ale nie zastepujg okularéw ochronnych pochtaniajgcych promieniowanie UV, takich jak gogle lub okulary przeciwstoneczne pochtaniajace promieniowanie UV, poniewaz nie
zakrywajg catkowicie oka ani jego okolic. Nalezy kontynuowa¢ noszenie okularéw pochtaniajgcych promieniowanie UV zgodnie z zaleceniami specjalisty.

Zrodta:

1. Dane wiasne CVI 2015, 2021, 2023 i 2023. Badania kliniczne soczewek MyDay® w poréwnaniu do soczewek DAILIES TOTAL1® n=22 (podziat -0,09 vs -0,10 p=0,624), PRECISION1® n=35 (podziat -0,14 vs -0,14 p=0,90, 1 tydzien -0,14 vs -0,15 p=0,14), ACUVUE® OASYS MAX 1-Day n=68 (podziat-0,10
vs -0,11 p=0,22, 1 tydzien -0,10 vs -0,10 p=0,25), i ULTRA® One-Day n=64 (podziat -0,04 vs -0,04 p=0,79, 1 tydzien -0,04 vs -0,04 p=0,54).

2.Dane wiasne CVI 2024.

3.P.Cho. Daily disposable lenses: The better alternative. CLAE. 2012. Part 1.9.

UWAGA: Wszystkie przypisy i odniesienia powinny byé podane w oryginalnej formie, tak jak w pobranej narracji produktowe;j.

Przyktad: zrédto nr 1 powyzej odnosi sie do marki MyDay® i w przypisie nalezy zachowa¢ nazwe MyDay®, nie nalezy zmieniaé¢ na nazwe marki wtasnej Klienta.

Nazwy marek wiasnych Klientéw powinny by¢ oznaczone jako wariant odpowiedniego produktu CooperVision nad przypisami i odniesieniami. Zalecamy umieszczenie przed przypisami
i odniesieniami nastepujacego tekstu: ,,[Marka wiasna Klienta] jest wariantem marki [Marka CooperVision]”
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Najczesciej zadawane pytania (strona 1 z 2)

Co to jest Portal Komunikacji Produktowej?

Portal Komunikacji Produktowej to internetowa platforma, na ktérej mozna
przegladac i pobiera¢ najnowsze, zatwierdzone opisy produktéw, materiaty graficzne
dotyczgce marki oraz zdjecia opakowan produktow firmy CooperVision.

Zostat on stworzony, aby ufatwicC dziatania marketingowe, zapewnic ich spojnosc¢
oraz zgodnos$¢ z obowigzujgcymi normami regulacyjnymi.

Dla kogo jest Portal?

Portal jest przeznaczony dla klientéw i partneréw firmy CooperVision, ktérzy tworzg
materiaty marketingowe (np. strony internetowe, reklamy, materiaty promocyjne

do salondéw, kampanie e-mailowe) i potrzebujag zatwierdzonych, rzetelnych informacji
o produktach oraz materiatdw graficznych.

Czy potrzebuje loginu?
Nie. Portal jest ogolnodostepny — nie trzeba podawac nazwy uzytkownika ani hasta.
Wejdz tutaj: Portals - Customer Product Communications Portal

Jakie tresci sa dostepne na Portalu?

» Zatwierdzone opisy cech i korzysci

* Opisy produktéw

» Zdjecia opakowan i materiaty wizualne marki (dostepnie w najblizszym czasie)

* Tresci dostepne w lokalnych jezykach, jesli ma to zastosowanie

» Materiaty sprawdzone pod katem poprawno$ci i zgodnosSci z przepisami.

Uwaga: Prosimy o regularne sprawdzanie i upewnianie sie, ze wszystkie materiaty
marketingowe sg zgodne z przepisami dotyczgcymi reklamy i marketingu
obowigzujgcymi w Panstwa branzy oraz na Panstwa rynku.

Jak czesto aktualizowany jest portal?

Tresci sg aktualizowane w miare wprowadzania nowych produktow, pojawiania sie
nowych oswiadczen lub zmian w wytycznych regulacyjnych. Portal wyswietla
najnowsze wersje.

Skad mam wiedzie¢, ze korzystam z najnowszej wers;ji?
Zawsze pobieraj pliki bezposrednio z portalu. Kazdy element zawiera informacje
o wersiji, jesli ma to zastosowanie.

Czy moge zmienia¢ podstawowe tresci, ktore udostepniliscie?

Podstawowych informaciji (cech i korzysci) nie nalezy zmieniaé. Odzwierciedlajg one
jezyk zgodny z naszg dokumentacjg techniczng i zostaty sprawdzone pod kgtem
obowigzujgcych norm regulacyjnych.

Mozna jednak dodawac¢ tresci zwigzane z markg — na przyktad:

* Gtos i ton marki (jesli produkt jest sprzedawany pod markg wtasng)

* Kontekst dostosowany do odbiorcéw (np. wprowadzenia odpowiednie
dla danego kanatu, wezwania do dziatania)

+ Uktad i elementy graficzne, ktére nie zmieniajg znaczenia podstawowych
cech/korzysci

W razie watpliwosci przed publikacjg skonsultuj sie z przedstawicielem

CooperVision.

Czy moge wykorzysta¢ te opisy w stylu mojej wiasnej marki?

Tak — pod warunkiem, Zze nie zmienisz znaczenia, kolejnosci ani istoty kluczowych
cech i korzysci. Mozesz dodawac¢ nagtowki, wstepy i wezwania do dziatania (CTA)
w swoim wtasnym tonie.

Co w sytuacji, jesli potrzebuje tresci dla marki wiasnej?

Mozesz zastosowaé nazwe i styl komunikacji swojej marki wlasnej

w otaczajgcym tekscie. Nie zmieniaj jednak sformutowan dotyczgcych kluczowych
cech i korzysci produktu.

Czy musze aktualizowac istniejgce materialy, ktére sg juz na rynku?

Nie. Nie ma potrzeby retrospektywnej zmiany materiatéw, ktére sg juz na rynku.
Prosze uzywac zatwierdzonych opisow w nowych materiatach, ktére bedg tworzone
W przysztosci.

e CooperVision®
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https://www.coopervisiondam.com/portals/ms7ovzlf/CustomerProductCommunicationsPortal#be7a7666-fd92-4b4b-899b-6979bc823722
https://www.coopervisiondam.com/portals/ms7ovzlf/CustomerProductCommunicationsPortal#be7a7666-fd92-4b4b-899b-6979bc823722
https://www.coopervisiondam.com/portals/ms7ovzlf/CustomerProductCommunicationsPortal#be7a7666-fd92-4b4b-899b-6979bc823722

Najczesciej zadawane pytania (strona 2 z 2)

Czy twierdzenia kliniczne sg poparte dowodami?

Tak. Twierdzenia i opisy na portalu sg poparte dowodami i sprawdzone pod katem
obowigzujgcych standardow regulacyjnych. Nie dodawaj nowych twierdzen ani nie
modyfikuj istniejgcych.

Czy moge dodawaé wiasne twierdzenia lub dane?

Nie. Prosze nie dodawac dodatkowych twierdzen klinicznych, statystyk ani zalet
wykraczajgcych poza to, co zostato podane. Jesli masz nowe dane, ktére chcesz
uwzgledni¢, skontaktuj sie ze swoim przedstawicielem CooperVision.

Ktore rynki/jezyki sa uwzglednione na Portalu?

Opisy sag dostepne w wielu lokalnych jezykach, tam, gdzie to mozliwe. Jesli Twdj
rynek/jezyk nie znajduje sie na liscie, skontaktuj sie ze swoim przedstawicielem
w celu uzyskania wskazowek lub informaciji o terminach.

Czy istniejq jakies prawa lub ograniczenia dotyczace wykorzystania materiatléw
graficznych?
Materiaty dostepne na portalu sg zatwierdzone do celéw marketingowych produktow
CooperVision.

Czy moge umieszczaé na Portalu wltasne materiaty?
Nie. Portal stanowi repozytorium zarzgdzane przez CooperVision i nie ma mozliwosci
przesyfania na niego wtasnych materiatow.

Czy Portal bedzie zintegrowany z DAM/Dyskiem marketingowym?
Aktualnie nie. Prosimy o pobieranie plikbw bezposrednio z Portalu. Jesli integracja
stanie sie dostepna, poinformujemy o tym.

Z kim mam sie kontaktowac, jesli potrzebuje pomocy?

Prosze zapoznac sie z Przewodnikiem Uzytkownika i/lub Najcze$ciej zadawanymi
pytaniami. W przypadku dodatkowych pytan lub indywidualnych potrzeb prosimy
o kontakt z przedstawicielem CooperVision.

Co mam zrobigé, jesli zauwaze btad lub bede potrzebowaé nowego materiatu?
Prosze zgtosi¢ to przedstawicielowi CooperVision, podajgc szczegoty (nazwa
materiatu, adres URL, zrzut ekranu). Sprawdzimy to i poprawimy lub poinformujemy
o terminach.

Czy sa jakies regionalne réznice regulacyjne, o ktorych powinienem wiedzie¢?
Tak — wymagania regulacyjne rdznig sie w zaleznosci od rynku. Nalezy korzystac

z materiatdw przeznaczonych dla danego rynku/jezyka. W razie watpliwosci prosimy
o kontakt z przedstawicielem CooperVision.

Jak nalezy cytowa¢ lub podawaé zrodta informac;ji?
Nalezy uzywac¢ dostarczonego tekstu. Wszystkie wymagane przypisy lub odniesienia
zostang uwzglednione w materiatach.

Jak szybko dodawane sg nowe produkty lub informacje?
Staramy sie publikowac¢ aktualizacje po zakonhczeniu procesow weryfikacji i
przegladu. Terminy réznig sie w zaleznosci od produktu i regionu.

Jak nalezy stosowac przypisy i odniesienia w przypadku marki wiasnej Klienta
(tj. gdy przypisy i odniesienia dotycza marek CooperVision)?

Wszystkie przypisy i odniesienia powinny by¢ podane w oryginalnej formie, tak jak
w pobranej narracji produktowej. Nazwy marek wtasnych Klientow powinny byc¢
oznaczone jako wariant odpowiedniego produktu CooperVision nad przypisami

i odniesieniami (zalecamy umieszczenie przed przypisami i odniesieniami
nastepujgcego tekstu: ,[Marka wtasna Klienta] jest wariantem marki [Marka
CooperVision]’).

e CooperVision®
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Jesli masz jakiekolwiek pytania, w pierwszej
kolejnosci skontaktuj sie z przedstawicielem
CooperVision.

CooperVision
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